商业照明设计指南
1.商业照明的任务和特点 
　任务： 
　　提供动感的，灵活的可控制的照明的照明环境。 
特点： 
1） 吸引力 
　　商品的可见度和吸引力是十分重要的 
　　对特定物体进行照明，提升它们的处在形象 
　　强调它们，使它们成为注意力的焦点 
   2） 舒适的光环境 
　　为了吸引顾客，商场必须创造一个舒适的光环境，一个顾客购物时如果感觉舒适，就会停留更长的时间，花更多的钱，并乐于一次又一次的回来消费，优质的照明能够激发情绪和感觉，进而加强商店的品牌
二：商业照明的分类

	
商业照明的分类 
　 
举例 

要求 

低档商业照明 

超市、零售店 

简单的照明 
高照度水平 

中档商业照明 

综合商店 

环境照明 
作业照明 
重点照明 

高档商业照明 

时装与珠宝商店 

环境光照度低， 
大量使用重点照明 



	


三、商业照明的照度标准  
	低档商业照明 
	500-1000(LUX) 

	中档商业照明 
	250-500(LUX) 

	高档商业照明 
	100-250(LUX) 


3.1 重点照明系数与商业照明效果确良 
	重点照明系数 
	效果 

	2:1 
	明显的 

	5:1 
	低戏剧性的 

	15:1 
	戏剧性的 

	30:1 
	生动的 

	50:1 
	非常生动的 


四：商业照明需要把握的要素 
　　由于商店自身的复杂性，设计商业空间照明时，除了要考虑基本照度外，尚需考虑与实际的环境需求相配合的各种重点照明，两者和谐统一，方可营造出一个优秀的整体照明效果。 

对照明效果有影响要素 
	照度 

	色温 

	灯具配光 

	显色性 


4．1照度（illuminance）：
指于工作面上接受的入射光通量密度；单位为勒克司（Lux），英美为尺烛光（foot-candle），1fc=10.76 lux。

4．2色温 ( Co1or Temperature )：
           一个光源之色温被定义为与其具有相同光色之"标准黑体 (black body radiator)" 。本身之绝对温度值，此温度可以在色度图上之普朗克轨迹上找到其对应点。标准黑体之温度越高,其辐射出之光线光谱中蓝色成份越多,红色成份也就相对的越少。以发出光色为暖白色之普通白热灯泡为例，其色温为2700K，而昼光色日光灯之色温为6000K。
4．3显色指数 （ Ra-color rendering index） ：
物体在太阳光和白炽灯的照射下，显示出它的真实颜色，但当物体在非连续光谱的气体放电灯的照射下，颜色就会有不同程度的失真。我们把光源对物体真实颜色的呈现程度称为光源的显色性。 为了对光源的显色性进行定量的评价，引入显色指数的概念。以标准光源为准，将其显色指数定为 100，其余光源的显色指数均低于100。显色指数用Ra表示，Ra值越大，光源的显色性越好。
4.4色温与照度的关系 
　　商店照明设计通过色温与照度的搭配 ,能够创造个性化的店铺空间。 
	高照度 高色温 
	舒适 
	超市 

	低照度 低色温 
	舒适 
	珠宝商店 


	高照度 低色温 
	不舒适 (忧闷 烦热) 

	低照度 高色温 
	不舒适 (阴冷) 


五、光源与商业照明
5.1适合商业照明的光源 
	光源种类 
	光效（ Lm/W） 
	显色指数 
	色温 
	平均寿命 (小时) 

	白炽灯泡 
	15 
	100 
	2800 
	1000 

	石英卤素灯 
	25 
	100 
	3000 
	2000-3000 

	PL型紧凑型节能灯 
	85 
	85 
	2700/3000/3500 
4000/5000/5300 
	8000-12000 

	金属卤化物灯 
	75-95 
	65-92 
	3000/4500/5600 
	6000-20000 

	三基色日光灯 
	96 
	80-98 
	全系列 
	10000 


5.2 不适合商业照明的光源 
	光源种类 
	交效（ Lm/W） 
	显色指数 
	色温 
	平均寿命 

	高压汞灯 
	50 
	45 
	3300-4300 
	6000 

	普通日光灯 
	70 
	70 
	全系列 
	8000 

	高压钠灯 
	120 
	23 
	1950/2200 
	24000 


